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CNA ha condotto a Praga le aziende italiane «no label» alla ricerca di nuovi mercati

I Love IT a battesimo dall’Ambasciatore

La mostra-evento del 2-5 ottobre, presso Hotel Diplomat, ha coinvolto 80 produttori

i & chiusa lo scorso 5 otto-

bre, a Praga, la tre giorni de-
dicata al made in Italy indipen-
dente denominata «I Love IT»,
patrocinata dall Ambasciata ita-
liana a Praga, e organizzata dal-
la CNA Torino presso Hotel
Diplomat in collaborazione con
la catena alberghiera Vienna In-
ternational e con il supporto di
Camera di commercio di Tori-
no, Regione Piemonte, Centro
estero per Iinternazionalizzazio-
ne e Camera di commercio Ita-
lo-Ceca. La location della mani-
festazione, una fiera sui generis,
aperta a buyer e pubblico, si ¢
svolta dal 2 al 5 ottobre con ora-
rio 10-19. Alla cerimonia del ta-
glio del nastro, il 2 ottobre, era-
no presenti Ambasciatore ita-
liano Pasquale D’Avino con il
suo staff, il Presidente e il Segre-
tario della CNA Torino rispetti-
vamente Daniele Vaccarino e
Paolo Alberti, il Presidente della
Camera di commercio italo-ce-
ca Gianfranco Pinciroli e il Se-
gretario generale Livia Romani,
il direttore di Hotel Diplomat,
Mathieu Rouri. I Love IT, aper-
ta a buyer e pubblico e privaro,
si ¢ sviluppata su una superficie
espositiva di oltre 2 mila metri
quadri e ha accolto 54 aziende
italiane selezionate dalla CNA
Torino in Piemonte e in altre re-
gioni tra cui Sicilia, Emilia Ro-
magna, Marche, Toscana, Pu-
glia, Lombardia e Valle d’Aosta.
Erano anche presenti, su invito
della CNA Torino, la Camera di
commercio della Valle d’Aosta e
l'agenzia per la promozione tu-
ristica di Torino e provincia, Tu-
rismo Torino. Tra le altre impre-
se italiane partecipanti ad I Lo-
ve IT selezionate direttamente
da Hotel Diplomat, si segnala-
no il colosso De’Longhi da tem-
po attivo in Repubblica Ceca e
il marchio Aperol. In totale era-
no circa 80 i produttori presen-
ti alla manifestazione, anche in

forma associata, come nel caso
della collettiva di produttori
enogastronomici curata dalla
CNA di Cuneo e quella curata
dall’Enoteca regionale del Roe-
ro. Il taglio del nastro per I Lo-
ve IT ¢ arrivato la sera del 2 ot-
tobre dopo un’intensa giornata
di allestimenti ed ha qualificato
[ Love IT come la prima grande
manifestazione dedicata al made
in Italy indipendente in Repub-
blica Ceca. Allinaugurazione
erano presenti quasi 600 ospiti
tra cui numerosi rappresentanti
istituzionali locali e diplomatici
di ambasciate e consolati, tra cui
I'Ambasciatore italiano a Praga
Pasquale D’Avino che ha ringra-
ziato pubblicamente durante il
suo intervento 'impegno della
CNA Torino e delle istituzioni
piemontesi. D’Avino ha sottoli-
neato la qualita delle relazioni
tra ltalia e Repubblica Ceca e
l'importanza di eventi come I
Love IT che favoriscono ulte-
riormente I'avvicinamento tra i
due Paesi. Importante, in que-

HOTELS & ResoRrs

v
VIENNA INTERNATIONAL

Lintervento del’Ambasciatore d'Italia a Praga, Pasquale D'Avino,
durante la cerimonia di inaugurazione di | Love IT; sopra, Paolo Al-
berti, Mathieu Rouri, Pasquale D’Avino e Vitaliano Alessio Stefa-
noni; sotto, lo stand di Al Girasole di Debora Casa con il suo staff

sto senso, il coinvol-
gimento della dele-
gazione  praghese
della Societa Dante
Alighieri presieduta
da Monia Camuglia
che ha collaborato
attivamente con la
CNA Torino per la
buona riuscita di I
Love IT attraverso i servizi di
interpretariato. La sera del 3 ot-
tobre, presso Hotel Diplomat, si
¢ svolta una importante cena di
gala dedicata alla cucina italiana
e curata da noti chef tra cui ['i-
taliano Riccardo Lucque che vi-
ve stabilmente a Praga dove ¢ ti-
tolare di un noto ristorante ¢ or-
ganizza corsi di cucina italiana
con il suo Laboratorio. «I Love
IT Praga - ha dichiarato il Presi-
dente della CNA Torino, Da-
niele Vaccarino - si ¢ rivelata
un’operazione positiva di avvici-
namento ad un mercato della
Repubblica Ceca per molte im-
prese artigiane italiane no label
che per la prima volta andavano
all'estero per fare business. La
crisi della domanda sul mercato
italiano sta rendendo sempre
pitt difficile la tenuta delle no-
stre imprese, anche di eccellen-
za. Occorre dunque sensibilizza-
re le Pmi e soprattutto gli arti-
glani all'export aiutandoli a vin-
cere paure e difficoltd organizza-

tive. I risultati commerciali di I

Love IT, marchio proprietario
della CNA Torino, sono ancora
in fase di quantificazione, ma si
pud gia dire che sono un po’ al
di sotto delle aspettative. In par-
ticolare, sono giunti meno
buyer di quelli attesi. Vi sono
stati ad ogni modo moldi con-
tatti commerciali ed istituziona-
li preziosi e il ruolo dell’Amba-
sciata italiana a Praga ¢ stato de-
terminante per dare all'evento
un profilo internazionale ed isti-
tuzionale in una grande capitale
europea come Praga. Riteniamo
dunque aperta la possibilica a
nuovi eventi in questo paese per
la promozione del made in Iraly
eccellente». I Love I'T & una mo-
stra itinerante per la promozio-
ne della manifattura italiana no
label di alta qualita ideata dalla
CNA Torino per il 150esimo
anniversario dell'Unitd dTtalia.
La mostra, sostenuta dal Comi-
tato Iralia 150 e parte del calen-
dario di Esperienza ltalia, si ¢
svolta per la prima volta al Mu-
seo nazionale dell’Automobile
di Torino tra luglio e settembre
2011, accogliendo quasi 140
espositori da tutta Iralia e tota-
lizzando 39 mila visitatori. A
Praga, I Love IT ¢ alla sua pri-
ma apparizione oltre i confini
nazionali. I Love IT ¢ un mar-
chio di proprietd della CNA
Torino registrato a livello co-
munitario (alst).

n°8 - ottobre-novembre 2013

o ydere Frdiard




