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Presentato I Love I'T, evento dedicato
alla promozione delle piccole aziende

LUCA FIDCCHETTI
da Praga

Prada, Gueci e tutte le altre super
griffe italiane ci sono gia, assiepate
in quella che potrebbe definirsi la via
Montenapoleone di Praga. Prodotti
che da queste parti sono pil che
esclusivi: nel prezzi, altissimi, & com-
preso piil il marchio che |'effettiva
qualith del prodotto. Il nome si paga
sempre salato, ma da queste parti un
po’ di pit. Ma il srade in [talys non
& composto soltanto dai nomi altiso-
nanti che rappresentano il nostro
Paese nel mondo, anche se poi pro-
ducono in Pakistan, I grandi marchi
sono solo le punte di eccellenza di un
settore composto da migliaia di ditte
artigianali, alle volte custodi di tradi-
zioni centenarie tramandate di pa-
dre in figlio, che realizzano !Jrodotti
nei quali & la qualita che fa il prezzo.
Aziende che speszo non hanno la
forza imprenditoriale di portare le
proprie creazioni all’estero e si ac-
contentano del mercato locale. In-
vece, in ottobre, sbarcheranno in Re-
pubblica Ceca decine di piccoli pro-
dutteri desiderosi di farsi conoscere
oltre i confini nazionali, grazie al
marchio «I Love [Ts, ideato da CNA
Piemonte, che & diventato un ]_.H:l-' il
simbolo della promozione dell’arti-
gianato. Insieme ad alcuni partner
strategici, la catena alberghiera au-
striaca Vienna International, la Ca-
mera di commercio italo-ceca e so-
prattutto il patrocinio dell’ambascia-
ta italiana a Praga, CNA ha organiz-
zato I Love IT Praga dal 2 al 5 otto-
bre, pensandolo come un evento-ve-
trina dei prodotti italiani di qualité,
ma anche come contenitore di mo-
menti di spettacolo a base di cucina,

lo che gli stranieri apprezzano di pil
del nostro Paese, ovvero cibo e vino.
A questo settore ci pensa lo chef Ro-
berto Lucque proprietario di famosi
ristorantia ¢ Brno e vera e pro-
pria star da queste parti, che dara vi-
ta a dei «cooking shows insieme a
colleghi 5!ellati.dq:-mparandn fatti
italiani in diretta davanti al pubblico.
Ma le vere star della manifestazione
saranno loro, gli artigiani, selezio-
nati in tre categorie: moda, food e
design. «In Italia ci sono 600mila
imprese e il 98 per cento di queste
ha meno di 25 dipendenti: questo
rende l'idea di guanto siano diffuse
le piccole aziende - ha spiegato al-
la platea Alessio Stefanoni, capo
deﬂ;a comunicazione di CNA Ple-
monte, vero motore della manife-
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Sara unavetrinainternazionale
per leimprese italiane del food,
deldesign edellamoda

stazione -. I Love IT era il titolo di
una mostra dedicata alla creativita
artigianale che era nel cartellone
degli eventi per il 150esimo anni-
versario dell'Unita d'ltalia, ma il
suo successo ci ha convinti a farne
un marchio che rappresentasse
proprio queste aziende, che hanno
una tradizione anche secolare, e
che sono quelle che noi portiamo
qui a Pragas. | primi giorni di I Lo-
ve IT saranno dedicati ai professio-
nist, buyers, grossistl e distributo-
ri, mentre il 4 e il 5 ottobre I'ingres-
S0 5ard aperto a tutti.
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Agroalimentare
Esportarenei BRIC
Brasile, Russia, Cina: mercati
di sbocco di grande appeal
per le imprese dell'agroali-
mentare dove perd @ indi-
spensabile la padronanza dei
pringipi di base che discipli-
nana limportazione e la com-
mercializzazione ded prodat-
ti. | gusti alimentaqi di queste
economie emergenti stanno
tambiando rapidamente e il
cibo made in Italy é diventato
per molti un status. Su que-
slotema silerraun seminario
mercoledi a Torino (centro
congressi) e giovedi a Cuneo
{Camera di Commerciol.

L'AMBASCIATORE D'AVIND
¢Alla Repubblica Cecacilega
lo stesso gusto e amore
perlecose belle e benfattes

vino e moda. «Per i piccoli produtto-
ri sard una ribalta internazionale che
non manchera di dare soddisfazioni
anche in termini economicis, come
sostiene |'entusiasta Roberto Maz-
zeo, presidente di Federmoda Tori-
no, tra i pits attivi nell’organizzazione
dell'evento di ottobre.

La lunga marcia di avvicinamento a |
Love IT & iniziata con una conferen-
za stampa nell’ambasciata italiana a
Praga, alla presenza dei vari tti
che stanno portando avanti il pro-
getto da tempo, e sono gii una ses-
santina gli imprenditori da tutta Ita-
lia che hanno confermato la propria
adesione. «ltalia e Repubblica Ceca
sono accomunati dall’amore per le
cose belle e ben fatte - ha dichiarato
I'ambasciatore italiano, Pasgquale
D'Avino -. Limportanza di questo
progetio & che la promozione del si-
srema Italia viene fatta attraverso le
piccole aziende artigiane, custodi di
antiche tradizioni manifatturiere ma
pronte a essere competitive in un
mondo globales. La sede prescelta
sard I'Hotel Diplomart della Vienna
International, catena di alberghi in
Europa, che non si & limitata a ospi-
tare I'evento mettendo a disposizio-
ne 2mila metri quadrati, ma si & resa
parte attiva nell organizzazione.

Ma non ¢'¢ made in Italy senza quel-
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A Ginevra debutta

W Nasce slveco Buss, il brand di Iveco dedicato al
irasporio persone, che sostituir lveco Irisbus. La
societh sottolinea che questo cambiamento «se-
gna I'inizio di una nuova fase per le attivith di hve-
o mlmtmmd%nhm con 'obiettivo di cre-
soere a livello globales, «Si tratta defl ultimo passo
i un lumgo processo di consolidamento - s |
in una nota dell'azienda - che ha radici profo
nella storia dellasocietiv lveco Bus si fonda su una
restigiosa eredith europea che ha permesso al-
azienda di diventare uno ded principali protago-

nisti nel trasporto passeggeri in tutta Europas,
Inoltre « nugl?u bﬁp:d veco Bus rafforza I'Jr;‘
tificazione di questo business con le altre attivita
internazionali dell'azienda, favorendo lo svilup-
¢ la riconoscibilith dei prodotti della gamma
soprattutto in quei mercati in cui Iveco. hasga&
un'importante presenza consolidata, come in Su-
damerica e in Cina. Sostenibilit, tecnologia ¢ ri-
duzione del costo totale di esercizio sone | punti
di forza di Iveco Bus, coerente con il resto defla
gamma prodotto di Ivecos. La nuova identita
coincide con il lancio di un nuove autobus urba-
0 Euro V1 che debutteri alla 60esima edizione
dell'UITP World Congress & Mobility and City
Transport Exhibition, dal 26 al 30 b a Gine-
vra, appuntamento per i professionkst del settore.

Nel 2012, in [ralia ll,aui}dirigcn[ldelsemr?ﬁvam
sono stati licenziati o sono wscit per accordo con-
sensuale: 1,303 in Piemonte, di cui pit di 810 a Tori-
no. Sono i dati forniti nell ambito dell Assemblea an-
nuale di Manageritalia, che ha visto riundti a Torine i
2.200 manager associati per fare il punto sulla diffi-
cile congiuntara, sull amivit svolta nel 2012 e su
quella per]'anno in corso. Dal 20068 al 2012 sono sta-
1156300 i dirigenti del settore privato licenziati o
weciti per accordo consensuale in [talia, 6.700 in Pie-
mante & 4.300 a Torino. Quelli attivi in lialia a fine
2011 nel settone privato erano 123.401 (un migliaio
in meno & stima a e 2012), di cui 11.029 in Pie-

La ricetta anticrisi di Manage

mante (92 in meno circa a fine 2012) ¢ 7477 a Tori-
no (70 in meno circa a fine 2012), Tra il 20089 eil 2011,
a fronte di un calo dei dirdgenti privati in Italia
dell'1% (+15,4% donne & -3,3% uomini), in Piemon-
te.c'® stato un cabo (-2,7%), che si sostanezia con una
buona crescitadelle donne (+12,5%%) ¢ un forie ca-
lo degli uormini {-4,5%). I dirigenti del settore priva-
to, in falia gia scarsi (0,9% per dipendente contro
3% di Francia e Germania). | dirigenti ded settore pri-
vaio hanno una scarsa presenza in Flemonte (0,96%)
eun po’ piite alia a Torino (1,22%). Le donne dirigen-
tisono 16589 in Italia (13,9% del totale) di cui 1.346
{12,2%) in Plemonte e 961 (12,9%) a Toring, che non

ritalia: «Le imprese facciano rete»

& ComungLe una citta con unelevata peroentuale di
donne manager sopravanzata in questo da Roma,
Milano e altni :zpuﬁghi anche del sud. «L'econo-
miadt]]art%imm--dic:e Silvin Massa, presidente Ma-
nageritalia Torino - seppure trale pii avanzate deflo
stivale sta anchiessa mostrando la corda. Sapplamo
turtti della moria di imqrese picoole, ma anche medie.
Abbiamo hisogno che e tante & virtuose realth im-
Fmdimﬁa]i medio piccole e piccole trovine moda-
it per competer: efficacemente grazie ad una vera
esolida gestione manaperiale e alla capacita di agj-
re insieme in rete o comingue collaborando per ag-
gredire | mercati nazionali e globalis.



