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Presentatanella capitale ceca, lasettimana “I lovelt” chesiterraaottobre

ENVENUTI nel paese
((B dove si paga alla conse-

gnan. Esordira cosi Livia
Romani, la segretaria generale del-
laCameradicommercioitalo-ceca,
nel suo saluto alle 80 aziende, pie-
montesi ma non solo, che arrive-
ranno a Praga per la settimana del-
I'Italia dal 2 al 5 ottobre. Le salutera
in questo modo perché quella che,
messacosi, pubsembrareunapras-
siminacciosa, éinrealtailsognoin-
sperato degli imprenditori italiani
che diventa realta se si riesce a en-
trare nel mercato della Repubblica
Ceca. "Qui si fattura a 14 giorni e
spesso si pagauna parte inanticipo
-racconta - infatti cisono almeno 5
mila imprenditori italiani che ci
hanno aperto un'attivita".

aziende dimoda,
alimentare e design

Entrare nel mercato boemo non
& semplice, perd: perché ¢ lontano,
difficile e per questo forse non alla
portata dei piccoli artigiani, che
magari non conoscono la lingua e
considerano esotico anche solo
spostarsi di pochi chilometri. £ na-
ta cosl I'idea di organizzare la ker-
messe mercato a Praga per presen-
tare il marchio "I love it", registrato
da Cna in occasione del 150esimo

CONVENIENZA ORGANIZZAZIONE IL MERCATOD
A Praga i fornitori La kermesse di A Praga vivono un
vengono pagati alla oftobre & focalizzata milione e mezzo di

consegna, o quasi.

sul pubblico business

persone e il potere di

Un sogno per gli e prevede incontro - acquisto & il settimo
imprenditori italiani “b2b” e con potenziali in Europa appena
abituati a tempi buyers. Solo alla fine dietro aquello di
lunghissimi saranno ammessi Parigi e superiore

i visitatori comuni

anniversario dell'Unita d'Italia per
raccogliere e promuovere |'artigia-
natolocale, NatoaTorinoil proget-
to si & allargato e, alla fine, ci sara
mezzaltaliatrale80aziendeche, al-
I'inizio dell'autunno, esporranno i
loro prodotti nei quasi 2 mila metri
quadrati dell'hotel Diplomat: un
uattro stelledella catena Viennain-
ternational,alle portedelcentrocit-
tadino, che ha aderito e organizza

aBolzano

I'evento.

La setfimana & stata presentata
ieri all'ambasciata italiana a Praga:
"Vogliamo portare qui il bello e il
ben fatto dell'Italia - ha detto I'am-
basciatore Pasquale D' Avino-conil
Piemonte come capofila perché ha
lanciato e portato avanti questo
progetto”. Non ci saranno solo
brand, ma piccoli produttori arti-
giani: di moda, agroalimentare, ar-

EVENTO

La
delegazione
piemontese
che ieri ha
presentatoa
Praga
I'eventol
Love it chesi

svolgeraa
ottobre

redamento, pelletterie, gioielli. I
primi due giorni, saranno dedicati
al pubblico business, con incontri
“b2b” e con potenziali buyers. Poi
tocchera ai visitatori “comuni”. Ad
aprire |'evento ci sara il sindaco di
Torino Piero Fassino, per sottoli-
neareilruolostrategico chel'inizia-
tiva pubd avere per gli imprenditori
piemontesi.
APragavivonounmilioneemez-
zo di abitanti con un potere d'ac-
quisto che & al settimo posto in Eu-
ropa, subito dietro l'ile de France,
ma davanti a Bolzano. "L'obiettivo
& avviare dei contatti e trasformare
questo evento inunappuntamento
annuale” spiega Roberto Mazzeo,
artigiano pellettiere, alla guida di
Federmada Torino e pioniere del-
I'export subalpino nella citta d'oro.
Partito conun contatto d'affari, rea-
lizzare cinture di pitone che una
multinazionale ha offerto come
gadget durante un meeting azien-
dale proprioaPraga, in cinque anni
il suo giro d'affari in questo paese
arrivatoa90milaeuroall'anno.Con
lui ¢'2 anche Maria Nuovo, che da-
glianni'70 haunlaboratoriodiore-
ficeria artigianale, diventata ora in-

_ novativa grazie al figlio Diego, lau-

reato in design industriale. Ci sa-
ranno decine di aziendedell'agroa-
limentare, che venderanno i loro
prodotti. Ma non solo, "percha la
pastanonbastacomprarla, bisogna
saperla cucinare” spiega Alessio
Stefanoni, responsabile del proget-
to per Cna. E percid ci saranno an-
cheshow cookingcon chefstellatie
campioni di cucina tradizionale.

O RPRODUIIONE FESERVATA




